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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国冰箱市场深度调研与投资前景研究报告》共十二章。首

先介绍了中国家电行业发展概况，接着分析了中国冰箱行业发展环境，然后对中国冰箱行业

市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国冰箱行业面临的机遇及发展前景。您若想对

中国冰箱行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

    在家电下乡、家电以旧换新等政策的影响下，冰箱市场的购买力得到有效扩张，冰箱市场

的销售规模有了高速增长。2011年以来，国内冰箱产能持续扩张。海尔、美的、美菱、海信

等白电巨头都纷纷加大了冰箱的产能，志高、康佳、创维等此前并未涉及到冰箱产品的白电

企业也加入到了冰箱市场的竞争。 

      2013年全年，中国冰箱市场内销零售总量为3714万台，同比增长3.8%，内销总额944亿元，

同比增长6.9%。其中三门冰箱销量1318万台，同 比增长3.8%；销额353亿元，同比增长6.6%。

多门冰箱销量192万台，同比增长43.7%；销额111亿元，同比增长39.4%。 

      近年来，我国冰箱行业成功跨越节能升级、制冷剂替代等技术门槛，开始步入产品升级期

。由产品升级引发的产业升级，将给冰箱企业带来更多的机遇，同时也为冰 箱企业重新构建

竞争格局提供良机。长期来看，支撑冰箱行业高速增长主要驱动因素包括：三四级市场蕴含

着很大的消费潜力、城镇化进程持续推进及出口市场逐步 恢复。预计未来几年，中国冰箱行

业仍将保持平稳增长。 
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